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«Die Presse hat die Aufgabe, das Gras zu
mahen, das Uber etwas zu wachsen droht.»

ALFRED POLGAR (1873-1955)
OSTERREICHISCHER SCHRIFTSTELLER



Bild: Jakir BD/Shutterstock




«Dem Bullshitter ist
gleichgultig, ob seine
Behauptungen die Realitat
korrekt beschreiben. Er legt
sie sich einfach so zurecht,
dass sie seinen Zielsetzungen
entsprechen.»

HARRY G. FRANKFURT
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Bild: The Guardian



ENTLASSUNGEN
KURZUNGEN
VERSAUMNISSE
VERLUSTE
FUHRUNGSWECHSEL



NEUAUSRICHTUNG

RICHTUNGSWECHSEL
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Medienmitteilung: Strategische
Neuausrichtung von NS

Durch den Fokus auf Produktentwicklung und Vertrieb wird das internationale Wachstum und
die Marktposition des Schweizer Unternehmens langfristig gestarkt.

Inhalt

innovative Oral-Care-Marke

weisse Zahne zu einem fairen Preis

tber 100'000 Kunden pro Jahr

Behandlungen g keine mehr

Anschlusslosungen auf dem Markt

Wir wollen weiterwachsen

Lobhudelei
in Titel & Lead

Marketing-
Formulierungen mit
magischen Zahlen

«Zitat»
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Swiss-based commodities giant - “continues
to place the maximisation of profits and the
minimisation of its tax payments above respect for
human rights and the environment”, according to a
report by Swiss NGOs and aid agencies.

June 17,2014 - 07:05 ® 8 minutes
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Medienmitteilungen

| Frage oder Suchbegriff

Absender von bis

‘ ‘ 06.01.2025 ‘ ‘ 05.11.2025

540 Medienmitteilungen x Filter entfemen':"'_':.

Quellen: www.bs.ch/medien/medienmitteilungen und www.ai.ch/medien/medienmitteilungen



http://www.bs.ch/medien/medienmitteilungen
http://www.ai.ch/medien/medienmitteilungen
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Harvard
Business
Review

Generative Al

Al-Generated “Workslop”

Is Destroying Productivity

by Kate Niederhoffer, Gabriella Rosen Kellerman, Angela Lee, Alex
Liebscher, Kristina Rapuano and Jeffrey T. Hancock

September 22, 2025, Updated September 25, 2025

Quelle: Harvard Business Review (22.09.2025), Video: Color4260/Shutterstock



1. erschwert die journalistische Arbeit.

2. untergrabt Vertrauen.
3. schwacht die Kontrollfunktion der Medien.

4. offnet Tur und Tor fur Desinformation.

Missgliickte PR-Akrobatik der Autoindustrie Finma Und CS geben SOCiaI On Iasst SChUhe in Vietnam
Die fiinf amiisantesten Ausreden im

Media die Schuld - mit .s
diesem Tweet soll alles fur 18 Franken herstellen -

Abgasskandal begonnen haben und verkauft sie hier fur 190

Quellen: Manager Magazin (04.02.2016) und Watson (20.03.2023 & 17.01.2024)



WARUM HOREN WIR
NICHT AUF DAMIT?

Bild: Freies Deutsches Hochstift
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